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ــش  پي ــلاف  خ ــر  ب
بينى هاى انجام شده، رشد 
نسبى ماهانه خرده فروشى 
ــپتامبر به  كفش در ماه س
ــبت ماه قبل افقى بود. نس
سالانه  فروش  ارزش 
كلى محصولات در مقايسه 
ــال، بر اساس  ــال به س س
ــاى مراكز آمار ملى  داده ه
رشد  درصد  كشورها، 1,8 
داشته است. در حاليكه اين 

رقم در مقايسه سال گذشته 2,4 درصد بوده است.
در رابطه با محصولات پيرو مد و كفش ميزان اين تغيير 

برابر 1,1 درصد كاهش ارزش بوده است.
ــى در مراكز غير  ــرايطى ارزش خرده فروش در چنين ش
فروشگاهى (كه فروش در فروشگاههاى آن لاين را نيز شامل 
ــود) و در بخش تعميرات، 10,4 درصد افزايش ارزش و  مى ش

11,7 درصد افزايش حجم داشته است.
ــى، به نسبت  ــده كه قيمتهاى خرده فروش پيش بينى ش

سپتامبر سال 2008 ميران 0,5 درصد كاهش داشته باشند.
ــى بانك بازرگانى  ــت عمده فروشى و خرده فروش رياس

باركليز انگيس مى گويد: اعداد و ارقام مربوط به اين صنعت كمى غافلگير كننده به 
نظر مى رسد. چون پيش بينى هاى حدسى انجام شده در پايان سال 2008 اميدوار 

كننده تر و خوشبينانه تر از اين بود.
ــاس روشهاى بازرگانى كه در سال 2009  اما او همچنين اضافه كرد: بر اس
اختيار شده، وضعيت كلى سهام كارخانه هاى مرتبط در شرايط خوبى قرار دارد و با 
چشم انداز افزايش فروش تا حداكثر ميزان قابليت صنعت تا زمان كريسمس، به 

نظر مى رسد كه به طور كلى صنعت در شرايط مناسبى باشد.

فروش لباس و كفش در ماه نوامبر
ــاس داده هاى رسمى، فروش لباس و كفش در بخش خرده فروشى،  بر اس

درماه نوامبر سال 2009، 1,5 درصد افزايش كلى داشته است.
بر اساس يافته هاى مركز بين المللى آمار، ميزان ارزش و حجم فروش كلى 
(مجموعه محصولات)، در طى اين ماه كاهش پيدا كرده است. ميزان فروش كلى 
در مقايسه ماه به ماه 0,2 درصد كاهش در ارزش و 0,3 درصد كاهش در حجم 
ــته است. اگر چه اين ميزان در مقايسه سال به سال (2008 به 2009)، 2,7  داش

درصد افزايش در ارزش و 3,1 درصد افزايش در حجم معاملات را داشته است.
ــبت سال  ــگاههاى غير غذايى، به نس به طور كلى ارزش فروش در فروش
ــت. در فروشگاههاى غير تخصصى اين  ــته اس 2008، 1,1 درصد افزايش داش
ميزان 3,1 درصد بوده است. خرده فروشى غير فروشگاهى، كه شامل فروش آن 

لاين نيز مى شود، در قياس با سال 2008، 9,9 درصد افزايش داشته است.
ــدس گ ــان  اي ــى  فروش ــرده  خ ــاوره  مش ــز  مرك ــس  ريي ــت"  "دلوي
(Ian Geddes) گفته: آمار و ارقام كنونى نشان مى دهد كه ضمن اينكه نحوه 
خرج كردن مصرف كنندگان در سال 2009، پس ازيك دوره جهشى، در حالتى 
شبيه به سكون قرار گرفته، ميزان اطمينان آنها هنوز در حالت شكننده و نامطمئن 
است. مصرف كنندگان مى دانند كه سال 2010 چالشهايى را در وضعيت ماليشان به 
وجود خواهد آورد، كه مهمترين آنها افزايش ماليات بر ارزش افزوده، از اول ژانويه 
2010 مى باشد. اين چالشها بدون ترديد بر عادات خرج كردن آنها تاثير مى گذارد 
ــد رو به ضعف هزينه كردن مصرف كنندگان را همچنان ادامه خواهد داد. و رون
رياست عمده فروشى و خرده فروشى بانك بازرگانى باركليز انگيس گفته: با 
توجه به انتظار و توقع كلى در راستاى افزايش آمار فروش در ماههاى اخير، و همچنين 
استفاده از استراتژى هاى خلاقانه اى كه در كريسمس امسال توسط خرده فروشان به 
كار گرفته شده است، آمار و ارقام مربوط به صنعت پوشاك و كفش غافلگيركننده است.
هواى ملايم و مرطوب در طى نوامبر 2009، نياز مصرف كنندگان را در خريد 
كفش و لباس زمستانى تا حد زيادى كاهش داد و آمار و ارقام به طور جدى متاثر 
ــود  ــان لوازم خانگى همچنان در حال س نمود. اين در حالى بود كه خرده فروش
آورى بودند و اين تنها به خاطر در راه بودن قانون جديد افزايش ماليات بر ارزش 

افزوده (VAT) بود.
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