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ــت 1944 در لنيانو واقع در شمال ايتاليا متولد شد. در سال  جان فرانكو فره در 15 اگوس
ــته معمارى فارغ التحصيل شد. در همان سال  ــگاه پلى تكنيك ميلان در رش 1969 از دانش
به هند سفر كرد و تقريبا سه سال در آنجا ماند. در اين مدت به مطالعه هنرهاى دستى هند 
ــتى اين كشور بر او تاثير فراوانى  ــاد و همينطور هنرهاى دس پرداخت. رنگ هاى تپنده و ش

گذاشتند. 
او كار خود را با طراحى لوازم جانبى مصرفى در دنياى مد در سال 1970 شروع كرد. در 
ابتدا براى گذران زندگى كمربند مى ساخت، اما پس از مدت كوتاهى در يك كمپانى مبلمان 
شروع به كار كرد. در همان زمان بعنوان سرگرمى براى دوستش زيورالات طراحى مى كرد و 
اين زيورالات نظر يك بوتيك دار در پورتوفينو را به خود جلب كرد. آنها خيلى تحت تاثير قرار 
گرفتند و از او خواستند تا براى والتر البينى زيورالات طراحى كند. البينى يك طراح پوشاك 
معروف و موفق بود كه از ابريشم و پارچه هاى گران قيمت استفاده مى كرد. از اينجا بود كه 

همكارى او با فيوروچى و لاگرفلد اغاز شد. 
از سال 1972 تا 1974 بعنوان طراح كت هاى بارانى كار كرد. 

بعد از آنكه از هند بازگشت، در ايتاليا با شخصى به نام فرانكو ماتيولى اشنا شد كه مالك 
يك خانه مد در حال سقوط بود. ماتيولى از او خواست تا برايش لباس طراحى كند و اينچنين 
 (Baila) "شد كه در همان سال (1974) او اولين سرى لباس هاى زنانه خود با عنوان "بايلا
را به بازار عرضه كرد. بعد از مدتى طراحى براى وى، تصميم گرفت تا برند خود را ارائه دهد 
لذا با ماتيولى شريك شد و در سال 1978 اولين سرى لباس هاى زنانه برند خود را ارائه داد. 
ــهاى مردانه خود را ارائه كرد و در سال 1984 بعنوان  ــال 1982 اولين سرى لباس در س

طراح مد سال شناخته شد. 
در سال 1989 بعنوان مدير بخش طراحى خانه مد ديور انتخاب شد. در مدتى كه با ديور 
ــكارى مى كرد بصورت همزمان خانه مد ايتاليايى خود را نيز اداره مى كرد. طراحى هايى  هم
ــه براى كمپانى خود انجام مى داد راحت تر و كاربردى تر از لباس هايى بود كه براى ديور  ك
ــال لاين  ــال 1996 به همكارى با ديور خاتمه داد. در همين س طراحى مى كرد. در حدود س

لباس هاى جين برند خود را ارئه كرد. 
در دوران فعاليتش 6 بار برنده جايزه تحسين برانگيز L’Occhio d’Oro شد. 

ــركتش را وارد بازار بورس كند و در همين راستا با  ــت ش فردى مصمم بود و مى خواس
مشاوران لايقى مشورت كرد. درآمد اين شركت در سال 1994 بالغ بر 589 ميليون دلار بود 

كه نسبت به سال قبل 15 درصد بيشتر بود. 
سبك يا استايل: زنانى كه لباس هايش را به تن مى كنند را اين گونه تصوير مى كرد: 
باهوش، بسيار جذاب و پرشور. بر همين اساس اكثر لباس هايش داراى رنگ هاى سرزنده و 
ساده هستند. دقت در جزئيات، استفاده از تافته، چرم و پوست از شاخصه هاى طراحى هايش 
است. او بخاطر استفاده از رنگ هاى شاد، قرمز، سياه، سفيد و طلايى نيز معروف است. گاهى 

علاوه بـر داشـتن دانش 
طراحى و ساخت، آشنايى 
مشـترى (گروه  سليقه  با 
هدف كيف و كفش ما) هم 
بسـيار مهم است. مسلما 
مختلـف  اقشـار  سـلايق 
جامعه با هم تفاوت دارد. 
همانطور كه نوع پوشـش 
گروه هاى سنى مختلف با 

هم تفاوت دارند



 كتايون عسليان
كارشناسى ارشد طراحى صنعتى
فارغ التحصيل از دانشگاه هنر
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درسـت زمانـى كه مدير عامل احسـاس كند بـه اوج قله 
زندگى كارى خود رسـيده و به جذاب ترين هدف زندگى 
حرفه اى خود دسـت بافته؛ تازه مى فهمد اين شغل بسيار 
متفاوت و پيچيده تر از آن است كه تصور مى كرده است.

اوقات هم شوخ طبعى را پيشه مى كرد همان گونه كه در سرى بهار2000 لباسى از جنس نى 
ارائه كرد! استفاده از تلفيق مواد نيز بخشى از خصوصيات جالب اوست. مثلا بخاطر روشى كه 
ابريشم سفيد، كتان و ارگانزا را برش مى دهد و به شكل هاى مختلف در مى آورد و كنار هم 
سوار مى كند مورد تحسين همگان قرار دارد. او حتى از بند كفش هاى به هم گره زده، يقه ها 
ــاد كه هنگام حركت دست گويى كه پرواز  ــتين هاى مهره دوزى شده آستين هاى گش و آس
مى كنند نيز بصورت خلاقانه اى استفاده مى كند. مورد توجه ترين لباس او بلوزهاى سفيدش 

هستند و گاها او را پادشاه بلوزهاى سفيد مى نامند. 
ــاختمان يعنى با تاكيد زياد به  ــه طراحى مد همانگونه نگاه مى كردكه به طراحى س او ب
ساختار، فرم و تعادل. بعضى ها او را در مقام مقايسه با فرانك لويد رايت كه در معمارى ايجاز 
ــه و تمجيد مى كنند. در اكادمى مد دوموس ميلان درس مى داد و  كرد در دنياى مد مقايس

بسيار مسافرت مى كرد. 
ــت بلكه بخاطر تنوع  توليدات: توليد كليه محصولات بر عهده يك توليدى قرار نداش
ــت  ــئوليت را با قرار دادهايى كه با افراد يا توليد كنندكان ديگر مى بس محصولات، اين مس
ــد. در حال حاضر از  ــى زير نظر خود او كار مى كردن ــرد. البته واحد هاى طراح ــيم مى ك تقس
ــتريان  ــاك زنانه و مردانه گرفته تا كيف و كفش و چمدان، عطر و مبلمان و... را به مش پوش

خود عرضه مى كند. 
صادرات: اينطور گفته مى شود كه 70 درصد از درآمد شركت از صادرات تامين مى شود 

به گونه اى كه براى بعضى از كشور ها خطوط توليد جداگانه اى اختصاص داده است. 
ــود را در 17 مغازه بصورت  ــال 1944) در دنيا محصولات خ توزيـع مغازه ها: (درس
اختصاصى توزيع مى كرد. در كل، تقريبا 250 فروشگاه محصولاتش را به فروش مى رسانند. 

جان فرانكو فره، معمار دنياى مد در سال 2007 بر اثر خونريزى مغزى در گذشت. 
اما از اين زندگى نامه چه درسى مى توان گرفت؟ در محصولى مثل كفش اگر بخواهيم 
كه با هزينه معقول كار كنيم خيلى كم مى توان بر روى كليات مانور داد براى همين دقت در 
طراحى جزئيات است كه مى تواند شاهكارى بيافريند. مطلب مهم ديگر كه از بخش سبك يا 
استايل مى توان نتيجه گرفت اين است كه علاوه بر داشتن دانش طراحى و ساخت، آشنايى 
ــترى (گروه هدف كيف و كفش ما) هم بسيار مهم است. مسلما سلايق اقشار  ــليقه مش با س
ــنى مختلف با هم  ــش گروه هاى س مختلف جامعه با هم تفاوت دارد. همانطور كه نوع پوش
ــت. بايد به صادرات نيز  ــاله متفاوت اس تفاوت دارند، نياز يك نوجوان نيز با نياز فردى 50 س
فكر كرد. بايد كشورهايى را كه از نظر سليقه به كشور مان نزديك هستند را پيدا كنيم و با 

يك تيم بازاريابى جايى براى محصولات خود در اين كشورها باز كنيم. 
متناسب با گروه هدف خود محصولاتمان را در بين مغازه ها و در استانهاى مختلف توزيع 
ــتند به فروش  ــم. يك كفش گرانقيمت در منطقه اى كه مردم آن داراى درامد بالا نيس كني

نخواهد رسيد و برعكس.


