
 حورا شكيبى ممتاز
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سازمان  كاوش هاى  طبق 
 ،(GIA) ــى ــات صنايع جهان تحقيق

ــال 2010  ــازار جهانى كفش تا پايان س ب
درآمدى بالغ بر 192 ميليارد دلار خواهد داشت.

تخمين زده شده كه بازار جهانى كفش در سال جارى 
ميلادى 13,9 ميليارد جفت كفش توليدى خواهد داشت 

كه اين رقم بالغ بر 192,4 ميليارد دلار خواهد بود.طبق معمول 
آمريكا در راس بازار كفش قرار خواهد داشت در حالى كه يك سوم 

تقاضاهاى در ارتباط با دلار از اين منطقه برمى خيزد.
ــت در  ــت و ممكن اس ــى اس اروپا يكى از بازارهاى بزرگ در زمينه ارزش

آينده اى نه چندان دور تحت تاثير بازار آمريكا قرار بگيرد.
در بازار رقابتى پيش رو مباحث زيادى مطرح است از قبيل ديزاين و طراحى، كيفيت، 
ــترى.البته تلاش هاى بازاريابى و  ــرد كيفى، قيمت، برند، ارتقا، بازاريابى و خدمات مش عملك
ــاى تكنيكى در اين بازار رقابتى حرف اول را مى زنند.صنعت كفش اين را مى طلبد كه  نوآورى ه

رقبايى كه در آن فعاليت مى كنند هميشه آماده باشند.
بازار آمريكا كه تحت تاثير مد وعملكرد است قرار است به زودى شاهد رشدى عظيم در زمينه ارزش 

باشد، چرا كه مشتريان آن در حال افزايش است.
در زمينه ارزشى كشورهاى منطقه آسيا (غير از ژاپن) نشان داده اند كه سريع ترين رشد ساليانه را داشته و 
اين رشد از سال 2001 تا 2010 بالغ بر 4,8 درصد بوده است.در آسيا خصوصا كشورهاى چين و هند و همچنين 

در منطقه آمريكاى لاتين فرصت هاى رشد و پيشرفت وجود دارد و توليدكنندگان سعى بر آن دارند كه رضايت 
مشتريان را جلب كنند. بازار آسيا يكى از بزرگ ترين بازارها را از نظر مقدار در اختيار دارد در حالى كه كفش هاى راحتى 

در اين بازار رشد چشمگيرى دارد؛ براى مثال در سال 2006، 7 ميليارد جفت كفش راحتى توليد و راهى بازارها شد.
در ادامه اين تحقيق آماده كه بازار كفش در اختيار آديداس، براون شو، فيلا، نايك، ريباك و تيمبرلند است البته 

برندهاى ديگرى همچون پوما و گوچى و...نيز حرفها براى گفتن دارند.

AFS، ابداع جديد سرزمين وايكينگ ها

اورتولاب، كمپانى سوئدى توليد كفى كفش در نمايشگاه ispo آلمان كه در ماه فوريه برگزار شد، نوع جديدى 
از ابداعات خود را به نمايش درآورد.اين محصول جديد كه سيستم كمان انعكاسى AFS نام دارد، مى تواند پا را 

در زمان تمام انجام تمام حركاتش حمايت و كمك كند و ضربه هاى داخلى وارد شونده به پا را مهار كند. پا از 
26 استخوان، 32 ماهيچه و تاندون و 107 رباط تشكيل شده است.كفى هاى توليدى جديد دو كمان (قوس) 

دارد؛ يكى قوس ميانه پا و ديگرى قوس جلوى پا كه از كنار قابل مشاهده نيست.اين دو قسمت همراه با 
قسمت اسفنجى زير كف پا باعث مى شوند شوك هاى وارد شونده به پا گرفته و مهار شود.وقتى پا با زمين 

در تماس باشد، اين قوس ها خودبخود صاف مى شوند و وقتى پا از زمين برداشته شود، آنها به شكل 
اوليه خود بازمى گردند.

با تصور اينكه وزن كل بدن روى اين زيره قابل ارتجاع قرار مى گيرد و آن را صاف مى كند، 
عجيب است كه چگونه اين زيره مى تواند قابليت ارتجاعى خود را حفظ كند.

از دهه 1980 اورتولاب بيش از 250 هزار نوع زيره كفش توليد كرده و مشتريان 
اورتولاب از بيماران دچار كمردردهاى مختلف گرفته تا بيماران درگير با دردهاى 

ساير نقاط بدن همگى از كيفيت محصولات اين كمپانى رضايت داشته اند.
ــت كه مهارت ها و تكنيك هاى ارتوپديك خود  هدف اورتولاب آن اس

را در توليد زيره هايش تمام و كمال به كار گيرد و محصولاتش را 
براى تمام اقشار قابل استفاده نمايد.حال اورتولاب در جهت 

همگانى كردن زيره جديدش AFS گام برمى دارد.
ــگاه ispo مونيخ آلمان،  همچنين در نمايش

 Merrell ــرل ــش م ــد كف ــى تولي كمپان
ــتان  محصولات خود را براى پاييز و زمس

2010 در معرض نمايش قرار داد.



اورتولاب، كمپانى سوئدى
توليد كفى كفش در نمايشگاه ispo آلمان

كه در ماه فوريه برگزار شد
نوع جديدى از ابداعات خود را

به نمايش درآورد
اين محصول جديد كه

سيستم كمان انعكاسى AFS نام دارد
مى تواند پا را 

در زمان تمام انجام تمام حركاتش
حمايت و كمك كند و ضربه هاى

داخلى وارد شونده به پا را
مهار كند
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مدير عامل الگوى افراد سـازمان مى باشـد.به عنوان 
مثـال هر چقدر او سـخت كار كند و يا بـا افراد بيش 
تـرى در تماس باشـد بـه هميـن ترتيـب از جانب 

كاركنان تقليد مى شود.

ــر  خاط ــه  ب ــه  ك ــرل  م
ــرفته و عملكرد  تكنولوژى هاى پيش

ــت، كفش هايى توليد  برترش معروف اس
مى كند كه مناسب آب و هواهاى مختلف باشد.

كفش هاى كوهنوردى اين كمپانى طرفداران زيادى دارد.
ــاى تيم هاى فوتبال  ــرل همچنين تامين كفش ه م

چلسى و وست وود را بر عهده داشته و در تهيه اين كفش ها از 
كوسن مخصوص هواى مرل استفاده مى كند.

به رغم بحران اقتصادى، تيمبرلند سال خوبى را پشت سر گذاشت
كمپانى تيمبرلند آخرين اطلاعات به دست آمده در خصوص درآمد ربع چهارم 
ــال گذشته را منتشر كرد.طبق اين اطلاعات درآمد خالص كمپانى 22,3 ميليون دلار  س

بوده است و اين رقم در سال 2008 همين موقع 13,1 ميليون دلار بوده است.
در ادامه آمده كه عليرغم اين افزايش، فروش چكمه در سال 2009 كاهش داشت؛ چرا كه 
مشتريان بيشتر روى به كفش هايى كه لايه هاى درونى شان از پشم است يا كفش هاى هوشمند، 

آورده اند.
ــته و به 215,7 ميليون دلار سيد و دليل آن  ــمالى كاهشى 6,5 درصدى داش درآمدها در آمريكاى ش
نيز همان كاهش سفارشات چكمه به دليل افزايش استفاده از محصولات تيمبرلند بود.تيمبرلند كفش هاى 

باكيفيتى كه لايه درونى شان از پشم بود، توليد كرده و همين مسئله سد راه رونق بازار چكمه بود.
درآمدها در قاره اروپا 17,1 درصد افزايش داشت و به 128,4 ميليون دلار رسيد.نتايج قاره سبز نتيجه تبادلات 

با كشورهاى خارجى است چرا كه كشورهاى خارجى سفارشات چكمه داشتند و اين قضيه در بخش چكمه براى 
خانم ها پررنگ تر بود.

درآمدها در منطقه آسيا 13,4 درصد كاهش داشته و به 43,6 ميليون دلار رسيد چرا كه سفارشات هم در بخش 
چكمه و هم در بخش كفش هاى راحتى كاهش داشت.

درآمد جهانى نيز افتى 2,8 درصدى داشت و به 273,4 ميليون دلار رسيد.جفرى شوارتز، مدير كمپانى تيمبرلند 
ــتحكم و بادوامى در بخش چكمه و در منطقه اروپا بوديم و مصرف  ــاهد نتايج مس ــال 2009 ما ش مى گويد: در س

ــم افزايش يافت.عليرغم وضعيت بد اقتصادى، ما تمام سعى خود را به كار گرفتيم تا  كفش هاى با لايه داخلى پش
مشترى ها را راضى نگه داشته و پاسخگو باشيم.

استفاده از گرافيك هاى سه بعدى در صنعت كفش ايتاليا
ــيار كاربرد پيدا كرده و شهرت يافته است،  ــينماى سه بعدى بس ــته س در حالى كه طى ماه هاى گذش

اتحاديه توليدكنندگان كفش ايتاليا (ANCI) سعى بر آن دارد كه كار خود را با گرافيك هاى سه بعدى 
ادامه دهند و اعتقاد دارد كه اين جريان مى تواند در مسابقه جايزه خلاق كه به زودى برگزار مى شود، 

كاربرد داشته باشد.
دوره سال 2010 اين مسابقه كه "طراحى زيبا، كفش سه بعدى" نام دارد تلاش بر آن دارد كه 

به اين نكته دست يابد كه فهم نسل جديد از كفش هاى ايتاليايى چيست و در چه اندازه ايست.
فابيو آروماتيچى، مدير ANCI در اين باره گفت: براى ما بسيار مهم است كه 

بدانيم درك نسل جوان از كفش هاى ايتاليايى چيست و اين كه نظر آنها از برندها 
و كمپانى هاى توليد كفش چه مى تواند باشد.دو دوره قبل اين نمايشگاه از 

كيفيت بالايى برخوردار بوده و بازخورد زيادى داشت و براى دوره سوم 
قصد داريم از طراحى ها و تكنولوژى هاى سه بعدى استفاده كنيم.
ــابقه  ــر دنيا مى توانند در اين مس جوانان خلاق از سراس
ــركت كنند و مهم آن است كه طراحى ها سه بعدى  ش

باشند.
ــگاه انتخاب  ــه اثر برتر در اين نمايش س

مى شوند و نهايتا اثر اول براى توليد فيلم 
تبليغاتى كفش استفاده مى شود.



اتحاديه توليدكنندگان
كفش ايتاليا (ANCI) سعى بر آن دارد 
كه كار خود را با گرافيك هاى 
سه بعدى ادامه دهند و اعتقاد دارد 
كه اين جريان مى تواند 
در مسابقه جايزه خلاق كه به زودى 
برگزار مى شود
كاربرد داشته باشد
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ــته  گذش هفته هاى  ــى  ط
ــت زيادى هم  ــم آواتار كه موفقي فيل

ــب كرده، از طريق نمايش سه بعدى  كس
ــت پس اين  نظر خاص و عام را جلب كرده اس

ــات كفش كمك  ــد در دنياى تبليغ صنعت مى توان
زيادى به ما بكند.

دنياى مد انگليس در عزا فرو رفت
شامگاه 11 فوريه (پنجشنبه 22 بهمن ماه 88) جسد بيجان الكساندر 

مك كوئين در منزلش در خيابان گرين استريت لندن يافت شد.به نوشته روزنامه 
سان جسد بيجان اين ديزاينر انگليسى موفق در حالى يافت شد كه وى حلق آويز 
شده بود اما دلايل براى اثبات اين مسئله اندك بود.اين خبر در حالى در دنياى مد پيچيد، 
كه تنها 9 روز به هفته مد لندن باقى مانده بود و انتظار مى رفت كه مك كوئين نيز در اين 
محل حضور يابد.مك كوئين چند روز قبل تر از مرگ مادرش در اوايل ماه فوريه خبر داده بود.با 
انتشار اين خبر دنياى مد و ديزاين با شوك مواجه شده چرا كه به گفته منتقدين، صنعت مد و لباس 

انگليس وارد عرصه اى جبران ناپذير شده و يكى از پديده هاى بى بديل را از دست داده است.
مك كوئين 40 ساله در 16 مارس 1969 در لندن انگليس متولد شد و بارها به عنوان ديزاينر مد سال 
انگليس انتخاب شد.او در كالج مد مارتينز تحصيل كرد و پس از آن ايده هاى خود در دنياى مد و طراحى را پياده 
كرد و بسيار موفق نيز نشان داد. مك كوئين براى برندهاى معروفى همچون ژيوانشى نيز كار طراحى و ديزاين انجام 

مى داد.وى علاوه بر طراحى لباس در طراحى كفش نيز فعاليت داشت.كفش هايى با پاشنه 10 اينچى مك كوئين 
هميشه زبانزد بود و گاهى به علت بلندى پيش از حد پاشنه، برخى از مدل هاى از به پا كردن اين كفش ها سرباز مى زدند.

آيا رنگ كفش مهم تر از كيفيت آن است؟
ــبت به عملكرد در زمان انتخاب  ــيار مهم ترى نس طبق مطالعات جديد در زمينه كفش، ظاهر كفش فاكتور بس

آن است.متخصصين بيومكانيك در دانشگاه استافوردشاير انگليس به اين نتيجه رسيده اند كه رنگ تنها فاكتور برتر 
ــور ناچى چوكالينگ من كه مديريت اين پروژه را  ــى است.پرفس در ميان دانش آموزان و در زمان خريد كفش ورزش

برعهده داشت، در اين باره اظهار داشت: "ما 195 دانش آموز را مورد تحقيق و بررسى قرار داديم كه همگى سابقه 
ورزش داشتند و از آنها در مورد افكار، احساسات و انتخاب هايشان سئوال كرديم و اينكه چه فاكتورى را در زمان 

ــان مورد نظر قرار مى دهند.در پاسخ هاى به دست آمده اين مسئله روشن شد كه نوع  خريد كفش هاى تمرينش
كفش، فاكتورهاى تكنيكى نيز در زمان خريد كفش مهم هستند و اينكه احساسات خريدار نسبت به كفش 

رابطه مستقيمى با خريد كفش دارد."
وى ادامه داد: "در نهايت به اين نكته رسيديم كه مهم ترين فاكتور در زمان خريد كفش، رنگ و برند 

آن است و اينكه شكل ظاهرى كفش و مد مسائل مهم ترى هستند تا اينكه كفش بالشتك ضربه گير 
و يا مخزن هوا داشته باشد."

يافته ها حاكى بر آنند كه 151 تن از 195 دانش آموز معتقدند كه رنگ مهم ترين فاكتور 
ــاره كردند، 74 نفر به داشتن  ــت، 128 تن به اهميت برند اش ــى اس در خريد كفش ورزش

ــى و 15 نفر ديگر به كنترل ضربه  ــتك ضربه گير، 54 تن به نوع فعاليت ورزش بالش
ــاره كردند.47 درصد از اين تعداد هر روز كفش تمرين  به عنوان نكات مهم اش

ــود را براى كارهاى مختلف به پا مى كنند؛ در حاليكه 23 درصد كفش را  خ
ــالن ورزشى و 9 درصد  فقط براى تمرين دوندگى، 21 درصد براى س

ــراى ورزش هايى چون تنيس، نت بال و فوتبال به پا مى كنند. ب
پرفسور در پايان به اين نكته اشاره كرد كه: "طبعا يافته هاى 
ما مى تواند نكات به درد بخورى را در زمان توليد كفش 
ــم و بزرگ و پرطرفدار قرار  در اختيار برندهاى مه

ــن را بدانند كه اهميت رنگ  دهد.البته آنها اي
بدان معنا نيست كه فاكتورهاى ديگر مانند 

كيفيت محو شوند.


