
ــال ايرانى هستند، اما زمان هاى خاصى مانند شب  ــى كه من مى فروشم در اغلب اوقات س اجناس
ــايز 30 تا 34 را هم در سبد كالاى خود قرار  ــتر كفش هاى ورزشى خارجى س عيد و آغاز مدارس بيش
مى دهم. اين نكته حائز اهميت است كه كفش هاى ورزشى چينى كيفيت بهترى از كفش هاى ايرانى 
پيدا كرده اند و راحت تر هم به فروش مى روند زيرا هم قيمت مناسبى دارند و هم تنوع مدل بالايى دارند 
در صورتى كه توليدكننده ايرانى 2 سال تمام يك مدل را توليد مى كند بنابراين تنوع مدل هاى خارجى 
ــال) موجود در بازار اغلب  ــت به همين دليل سايزهاى 30 تا 34 (سن 5 سال تا 9 س ــيار بيشتر اس بس
وارداتى هستند. بيشتر واردات از چين، تايلند، تايوان، ويتنام، كره و به تازگى از برزيل صورت مى گيرد 
ــتند منتهى تنوع كالاهاى چينى خيلى زيادتر  كه جنس كره و برزيل از همه گران تر و مرغوب تر هس
است و مى توان كالاى ارزان ترى را از چين تهيه كرد. كارخانجاتى چون رباتار، كيوشى، آى مير، اتومار، 

مونامى در چين خوش نام و بزرگ هستند. 

 : شيوه هاى توزيع كفش هاى وارداتى به چه شكل است؟ 
كفش هاى وارداتى اغلب به شكل قاچاق از آبادان، سردشت و عراق به ايران وارد مى شوند. بعضى 
از كفش هاى چينى هستند كه چين به ايران نمى فروشد به خصوص كفش هاى زنانه و فرد بايد خودش 
به چين برود حضورى خريد كند آن هم به شرطى كه متوجه نشوند كه ايرانى هستيم، اين كفش ها را 
به آذربايجان شوروى و باكو مى  دهند و از طريق آستارا وارد بازار ايران مى شود اين كفش ها كيفيت و 

قيمت بالاترى هم دارند.
ــده اند، در تبريز هم از كفش هاى ترك  ــم در بازار تهران زيادتر ش ــه تازگى كفش هاى تركيه ه ب

 : از كدام توليدكننده ها بيشتر 
جنس مى گيريد؟

من بيشتر با كارخانجات توليدكننده دمپايى 
و صندل در ارتباط هستم، اين كارخانه ها هر روز 
ــر مى كنند و نياز و  ــبد كالايى خود را متنوع ت س
ــترى ما را برآورده مى كنند از  ــته هاى مش خواس
ــس، پانيذ، مودانو و  ــه كارخانه نهرين، پردي جمل
ــود را از توليدكننده هاى  ــى از اجناس خ ... برخ
ــد زيادى ندارند  كوچكتر تهيه مى كنيم كه تولي
ــتند. بعضى  ولى به دنبال توليد با كيفيت تر هس
از كارخانجات مانند نهرين و شيما توليدات خود 
ــخص خاصى مى دهند و آن شخص بنا  را به ش
ــد و هيچ  ــه صلاحديد خود كالا را به مى فروش ب
ــى در كار ما دارد  ــه اى ندارد كه تإثير منف ضابط

چون ما نمى توانيم با آن ها رقابت كنيم.
كالاهايى كه من تهيه مى كنم به مشتريان 
عمده فروش و تك فروش به فروش مى رسانم و 

بيشتر در بازار ما را به نام نيكيتا مى شناسند. 
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مهدى عبداللهى توزيع كننده كفش: 

ويترين آرايى موثر در موفقيت فروش



استقبال مى كنند. 
ــم وضعيت كفش  ــى بايد بگوي ــه طور كل ب
خارجى امسال بهتر از سال گذشته است و افرادى 
ــد مى دانند به كجا  ــد خريد خارجى دارن كه قص
ــه راه خدايى مى روند  مراجعه كنند از جمله به س
و كفش هاى مورد نياز خود را تإمين مى كنند. اما 
به طور كلى وضعيت بازار كفش چندان مناسب 
نيست و اغلب توليدكنندگان قيمت اجناس خود 
را بالا برده اند. پارسال در چنين موقعى بازار خيلى 
بهتر از امسال بود و اكنون همه به سركار آمده اند 
اما هنوز كار شروع نشده اغلب دنبال مدل جمع 

كردن و انبار گردانى هستند. 
نكته مهم در فروش چيدمان و ويترين آرايى 
مى باشد افرادى كه به اين موضوع دقت مى كنند 

موفقيت بيشترى در فروش خود دارند. 
كفش هـاى  فـروش  حجـم   : 
خارجى در بازار بيشتر است يا كفش هاى 

داخلى؟
ــت به  ــتر اس ــروش داخلى ها بيش ــم ف حج
خصوص 6 ماه اول سال توليدات داخلى فروش 
ــه چين توليد  ــه خصوص اين ك ــرى دارند ب بهت
ــتر  ــى ندارد و در اين فصل بيش ــدل و دمپاي صن
ــگاه هاى  توليدات داخلى فروش مى روند. فروش
مارك دارى هم كه اكنون در ايران ديده مى شوند 
ــم و  ــتند و تنها پول اس همه توليدات چينى هس
ــه تازگى فردى  ــود را درمى آورند. اما ب مارك خ
ــداس اصل را از آلمان وارد مى كند و در بازار  آدي

ايران به فروش مى رساند. 
ــمندتر عمل  ــدگان به تازگى هوش توليدكنن
مى كنند، در گذشته توليدات خود را بدون درنظر 
گرفتن بازار روانه بازار مى كردند اما اين روزها از 
ما نظرجويى مى كنند و قبل از توليد در خصوص 
ــا مى كنند و حتى  ــورتى با م مدل هاى خود مش

گاهى ما به آن ها پيشنهاد مدل مى دهيم. 
 : پيشـنهاد شـما بـراى بهبود 

بازار مصرف چيست؟
ــى بايد  ــدگان ايران ــن توليدكنن ــه نظر م ب
ــوع مدل ايجاد  ــود را ارتقاء دهند، تن ــت خ كيفي
ــفانه  كنند و قيمت ها را نيز متعادل تر كنند. متإس
ــد جنس بچه گانه  ــدگان ايرانى در تولي توليدكنن
سليقه ندارند چون كارخانجات خوشنام و بزرگ 
ــود را درگير توليد كفش  ــا كه توانايى دارند خ م
بچه گانه نكرده اند زيرا توليد بچه گانه را اقتصادى 

نمى دانند.
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در مدل كارآفرينى موفق، آدم بايد مدام بايد 
يـاد بگيرد، ياد بدهد، اجـرا كند و اصلاح كند و 

هيچ كدام از اين ها هيچ گاه متوقف نمى شود.

براى اولين بار

با مجوز وزارت علوم، تحقيقات وفناورى توسط دانشگاه 
صنايع ومعادن ايران از طريق مصاحبه اجراء مى شود

 MBA دوره عالى آزاد سيمان *
MBA دوره عالى آزاد معدن *
MBA دوره عالى آزاد فرش *

MBA دوره عالى آزاد استراتژيك *
MBA دوره عالى آزاد اجرايى *
* دوره حرفه اى ديپلم مديريت

ــركت ها، موسسات وشاغلين بخش صنعت  ــازمان ها، ش ازكليه علاقمندان، س
ــت مى شود با شماره  ــركت در اين دوره ها را دارند، درخواس و معدن كه تمايل به ش

تلفن هاى زير تماس حاصل نماييد.
ــگاه، به وب سايت زير مراجعه  ــاير دوره هاى آموزشى دانش جهت اطلاع از س

شود:
www.iuim.ac.ir

شماره تماس و مشاوره: 021-88003396-9
ــمالى، خيابان پانزدهم، پلاك 86، دانشگاه صنايع و  آدرس: تهران، اميرآباد ش

معادن ايران

جناب آقاى سيدحسين موسوى
دبيركل محترم جامعه صنعت كفش 

با سلام
احتراما به استحضار مى رساند اين دانشگاه درخصوص فعاليت هاى خود درحوزه 
آموزش هاى آزاد ومتعاقب آن صدور مجوز برگزارى از طرف وزارت علوم، تحقيقات 
ــتر، خواهشمند است درخصوص  ــانى هرچه بيش وفناورى و نظر به لزوم اطلاع رس
ــت در نشريه تخصصى صنعت كفش MBA ايران دستور اقدام  چاپ آگهى پيوس
ــرف  ــد، كه دوره عالى آزاد نيز درش مقتضى صادرفرماييد. لازم به يادآورى مى باش

راه اندازى است. 
پيشاپيش ازحسن عنايت جنابعالى سپاسگزارى مى شود.

جواد دره شيرى
رييس مركزآموزش هاى آزاد دانشگاه


